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facies

La marque de vétements BNJ Clothing présente sa
nouvelle collection : facies, centrée autour d’'une
identité forte, les visages dessinés a main leve.

Facies nous represente, nous les humains vivants
ensemble, se ressemblants au premier abord, mais
au fond étants uniques. Les visages sont uniques
eux aussi, a chaque fois redessinés, créant des
réalisations uniques.

Les pieces sont déclinées avec des imprimes, des
broderies, des tétes seules ou en groupe. Porter la
collection est adopter un état d’esprit, cherchant a
comprendre les autres et accepter nos difféerences.
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Logo

Notre logo est déclinable en version textuelle ou iconographique,
reprenant toujours la méme téte dans un soucis de cohérence et de
notoriéte.

Le logo integre un ceil au centre de la lettre “e” reprenant le sens d’un
visage humain. La version textuelle est elle aussi déclinable en tons
clairs ou fonceés, en gardant la méme couleur pour I'ceil présent dans le
centre du “e”.

Pour un respect de notre logo il est primordial de ne pas le déformer
mais également de respecter une taille minimale énonceée ci-dessous,
pour 'impression et I'affichage écran.

facigs — 32px/15mm —{ 8

principal f ac | é Q

Inverse




Couleurs

La palette de couleurs de la collection se déecline autour de
nuances de verts : un vert pastel et un vert olive tres sombre,
pouvants tres facilement étre mis en contraste. Un vert plus vif
vient compléter le nuancier pour des mises en eévidences
d’element.

Ces couleurs se retrouvent dans la communication visuelle de
la collection, le packaging, les etiquettes, les goodies mais
aussi dans les produits.

\
Nyanza principale
Black Olive principale
Kelly Green secondaire

/

Utilisation en contrastes clair/sombre

C.7
M: O R: 216
J: 15 V: 233

N: 9 B: 198 Hex: #D8E9C6

C: 20
M: 0
J: 39
N: 80

R: 41
V: 51
B: 31

Hex: #29331F

Utilisation pour les mises en évidence

C: 48
M: 0

J: 100
N: 33

R: 89
V:171
B:0

Hex: #59AB00




Typographies

a R
(Archivo)
Le vétement qui te rends unique
Le vétement qui te rends unique
Le vétement qui te rends unique
\ /
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Le vétenient qui ke rends unigue
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(Textes)

(Titrages)
<I\/Iots importants>

Notre collection integre deux
typographies. Une typographie pour
les textes, quels qgu’ills soient,
permettant une grande lisibilité et
déclinabilité sur différents supports
avec les variations de graisses.

La seconde typographie reprends
celle de notre logo, utilisee de
maniere pertinente pour les titrages
ou mettre en valeurs des mots
Importants.



| e vétement qui
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Visuels

<App/ication visuelle de la co//ection>







Notre iconographie est la piece maitresse de notre
identité et elle deéecline de plusieurs fagons : une
utilisation groupée ou seule des visages.

Les visages ne doivent en aucun cas étre modifies de
leurs traits originaux tels que representeés.

lconographies

Seules
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